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A SAJTO TELJES ARBEVETELE 2020-BAN
§Q (MdFt)

wiwoc Il Osszesen 101,569 MdFt

digitalis*
11,500

lapeladas
hirdetés 53,218
36,850

* Az adatszolgaltatd lapkiaddkhoz kdthet online bevételek




KIEGESZITO ADATSOROK




HIRDETESEK MEGITELESE

VTR Hitelesebb olvasva egy

LAPKIADOK . p .

SQYESH ETE hirdetés, mint tv-ben. A

shetdemsaiian leirt sz6 fog meg, ezt
szokta meg, ez

kézzelfoghatd.” (Kisalfold)

»,Reklam szempontjabdl
jobb a sajtd, mert latom a
hirdetést, vissza tudom

N

»,Garnier sminklemosot
[attam TV-ben, aztdn a
Cosmoban is lattam, és az
adta a végso lokést, hogy
tényleg ki is probaljam.”
(Cosmopolitan)

keresni, ha érdekel.” ,Kisebb hirdetéseket
(Blikk) is atfutom.” (Story) (Kiskegyed)

A NYOMTATOTT SAJTOBAN

»A lap alapjan vettem meg az
Opel Astrat, és a
teszteredmények, amiket akkor
irtak réla, azokat nagyjabdl
hozta is, igy megbizom benne.”
(Auté Motor)

,Ha hirdetés, akkor az

inkabb lapban legyen, és
ne a tv-ben- mert az

nagyon zavaro.”

,A sajtoreklam a
legkevésbé idegesitd,
hitelességben nincs
kiilonbség.” (Blikk)

Inspira kutatasi riport 2019




Q A NYOMTATOTT SAJTO SZEREPE, FUNKCIOJA
§
\

it b 1. Hiteles, megbizhatd és objektiv informaciot ad a

EGYESULETE legktlonb6z6bb témakban

2. Az olvaso szakértéveé valhat, otthonosan mozoghat adott
témaban, megmozgatja az elmét

3. Konkrét, praktikus, a mindennapokban jol adaptalhato
informaciot biztosit az olvaso szamara

4. Beszélgetési témat general, az olvasd maga is informacios
forrasnak, médiumnak érezheti magat

5. Segit kiszakadni a mindennapokbdl, feltoltédést biztosit
6. A napi rutin része, biztos pont az olvasé mindennapi
tajékozodasaban

7. Olvasasa presztizs értékkel bir, magaskulturat és
mindséget reprezental az olvaso szamara

Inspira kutatasi riport 2019




A MERESEK KINALTA HITELESSEG NOVELI A
PRINT PIACI HIRDETOK BIZALMAT

MAGYAR
LAPKIADOK
EGYESULETE

Auditalt vagy mért lapok pozicidja a
reklampiacon 2019

Nem mért

m Mateszban auditalt
vagy NOK-ban mért

2019-ben a Kantar 3dltal figyelt 307  print

Kantar &ltal figyelt lapok Listadras rekldmbevétel termékbdl a NOK vagy a Matesz 104 lapot mért
SZAIN vagy auditalt.

A cimek 34%-at tamogattdk méréssel, ami a

listaaras reklambevétel 89%-at eredményezte.
Annak ellenére, hogy az el6z6 évekre visszanézve a
mért lapok kore folyamatosan sz(ikiil, a bevonzott
reklamarbevétel aranya stabil marad, vagy ,mint
2019-ben, novekedni is tudott (vs 87%)

Transzparencia Riport 2019, NOK, Matesz, Kantar




A TOP 200 hirdeto bizalma toreltlen a mért lapok
irant: a koltésiik 94%-a jelent meg ebben a

MAGYAR szegmensben.

LAPKIADOK
EGYESULETE

A Top 200 print hirdeto reklamkoltésének

megoszlasa, 2019
6%

2019-ben 5.206 db cég hirdetett aktivan a
Kantar  altal figyelt napilapokban  és
magazinokban*.

Kozllik a 200 legnagyobb adta a teljes print
reklamkoltés 65%-at (vs 62%, 2019).

Ezek a nagy hirdet6k a mért lapokat preferdltak
2019-ben is: print budzséjuk 94%-at itt

B Mateszban auditalt vagy NOK-ban mért lapokban
Nem mért lapokban

*nem szamolva az apréhirdetéseket és az "Egyéb hirdet4" néven Gsszesitett kisebb hirdetSkkel

koltottek el.

A print piaci koltések koncentralédasa
fokozédik, amelynek a Matesz vagy NOK
méréssel tamogatott lapok egyértelmien a
nyertesei.

Transzparencia Riport 2019




A NYOMTATOTT TARTALMAK OLVASOTTSAGA

e A 15-75 éves lakossag tobb, mint harmada olvas hetente
valamilyen napilapot, mig kozel fele olvas négy hetente valamilyen
magazint akar nyomtatott, akdr digitalisan (pdf) elérheté
formatumban.

e A hirdetési szempontbdl relevansnak tartott 18-59 éves célcsoport
kdrében ugyanilyen mértékd a napi- és magazin olvasottsag, ami a
napilapoknal kozel 2, mig a magazinok esetében 2,5 millié 60
évnél fiatalabb felnétt elérését jelenti.

Az elmult héten olvasott Az elmult héten olvasott
napilapot magazint

46% 47%

0% 34%

2,8 millio

1,9 millié
fo6 o)

3,4 millio
f6 o

2,4 millié
fo 5

fo6

15-75 évesek 18-59 évesek 15-75 évesek 18-59 évesek

Forrds: NOK 2020. I-Il. félév
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MAGYAR
LAPKIADOK
EGYESULETE

A napilap és magazin olvasdk az atlagosnal
fogékonyabbak a hirdetésekre és magasabb fogyasztoi
potenciallal rendelkeznek

»Hajlok arra, hogy
reklamozott termékeket
vegyek”: 16% (vs. 13%
teljes minta)

TGI markahasznalati
tipologia: ,elit” 21% (vs.
16% teljes minta)

TGI magas
kulturalis és
magas gazdasagi
szegmens: 20%
(vs. 16% teljes
minta)

Forras: Target Group Index (TGl), 2020.

A reklamok, a kivant
tartalom részei — nincs
reklam elutasitottsag.

TGl kommunikaciés TGI reklambefogadé:
tipoldgia: ,,széles 17% (vs. 15% teljes
latokordi / minta)

kiegyensulyozott” 25%

(vs. 22% teljes minta) TGI reklamelutasito:

11% (vs. 14% teljes
minta)

Az olvasokrol
elmondhatjuk, hogy
nagyobb tudas, tobb
informacid birtokaban
vannak és hajlamosak tobb
pénzt kolteni.



Koszonjlik megtisztelo figyelmiket!
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ADATSZOLGALTATOK

Blikk Kft.

Central Médiacsoport Zrt.
Galenus Gyoégyszerészeti
Lap- és Konyvkiadd Kft.
Grabowski Kiadd Kft.
Heiling Média Kiadd és
Szolgaltato Kft.

HVG Kiad6 Zrt.

|Q Press Lapkiadd Kft.

Képmas 2002 Kft.

Magyar Mez6gazdasag Kft.
Marqguard Media
Magyarorszag Kft.
Mediaworks Hungary Zrt.
Professional Publishing
Hungary Kiado Kft.

RAS Magyarorszag Kft.

Magyar Posta Zrt.

Lapker csoport



MAGYAR
LAPKIADOK
EGYESULETE

A REKLAM-ARBEVETEL SZAMITASA

A korabbi évek gyakorlatanak megfelel6en a bevallas
alapja a net2 (ver2) reklambevétel, vagyis a netto
kedvezményekkel csokkentett (az iigynskségi jutalékkal
csékkentett, de az ligynékségi bénusszal nem csékkentett) bevétel.

= Beletartoznak:

— hirdetési (display) bevételek

— barter bevételek szamlaértéke

— szponzoracios bevételek

— egyedi, specialis megjelenések (cikkek, adrumegjelenitések)
= Nem tartoznak bele:

— mas ISSN, ISBN szamon kiadott termékek

— kereskedelmi bevételek (pl mellékletek, CD-k, lapdrbevétel)

— adott termék neve alatt futdo események



BEVALLAS 2020-ROL

Bevall6 kiadok szama: 13 kiadd
Bevallasban érintett lapok szama 240

Osszes bevallott (tendt fix) forgalom: 22, 91 MdFt (-0,3%)

Osszességében elmondhatd, hogy a magyar sajtdpiac tébb mint 3500
cimét felolel6 bevallas és becslés esetében a bevallott - tehat pontos —
bevétel, a teljes 6sszeg kozel 59%-at tette ki.



