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A hazai sajtopiac hatodik transzparencia riportjat
olvashatjak. Az elemzés ebben az évben is a harom hiteles
mérés, a MATESZ, a Kantar és az Olvasottsag Kutatas
adatait 6tvozi. A harom szervezet adatainak osszevetésével
Ujra valaszt kaphatunk arra, hogy a sajtoba aramlo
reklamkoltés milyen aranyban célozza az auditalt és/vagy
a mért lapok csoportjat és a nyomtatott sajtod
reklambevételeinek  mekkora része volt hiteles
példanyszam-informaciokra tdmaszkodd, biztonsagos
média-befektetés.

A nyomtatott sajté azon kevés meédiatipusok egyike,
amelynek a hirdet6k szamara reklamhordozoként fontos
paramétereit nem csak mérik, hanem egyik legfontosabb
mutatojat harmadik fél auditalja is.

A MATESZ 27 éve végzi a sajtotermékek példanyszamanak
auditalasat és hitelesitését egy kozosen kidolgozott iparagi
szabalyrendszer alapjan, ezzel biztositva a példanyszam-
informaciok megbizhatosagat és atlathatosagat, végso
soron pedig azt az értéket, amelyet barmely auditalt
lapban megjelend hirdet6 kap a pénzéért.

Az audit biztositja, hogy a reklamforintokért versenyzo
kiadvanyok igazodjanak a ko6z0s szabalyrendszerhez,
ellen6rzi a kiadvanyok adatait, ezzel téve a sajtopiacot
transzparenssé a hirdet6k és tigynokségek szamara.

Az olvasottsag mérésével (NOK) kapcsolatos iparagi
konzorciumot 30 kiad6 és ligynokség hivta életre 2010
decemberében az egyes nyomtatott médiumok olvasasi és
fogyasztasi szokasainak minél pontosabb megismerése
érdekében. A kutatasi feladatot a Kantar-Hoffmann -
Mediameter kutatéi konzorcium végzi a 15 évesnél
id6sebb magyar lakossagra nem, kor, lakéhely (megye és
telepiilés tipus) szerint reprezentativ mintan. Az
olvasottsagkutatas szolgaltatia a leghitelesebb és
legértékesebb olvasottsagi kutatasi adatokat a nyomtatott
sajtoban megjelen6 hirdetések elhelyezéséhez. A NOK
kiemelt feladata a lapkiadok tamogatasa, hogy a piac
megértse, a sajtdban hirdetni hatékony.

A Kantar fiiggetlen mér6cégként 1991 6ta monitorozza a
sajtoban megjelend hirdetéseket, és a kiadok altal
kozreadott arlistak alapjan figyeli a sajtokoltések
alakulasat.




Még mindig: a hirdet6i bizalom stabil és kiszamithat6 a
mérésekkel tamogatott lapokban!




A méréssel hitelesitett print termékek a piaci kéltések névekvd aranyat
vonzottak be.

Auditalt vagy mért lapok pozicidja a
reklampiacon 2019

2019-ben a Kantar altal figyelt 307 print
termékbdl a NOK vagy a Matesz 104 lapot meért
vagy auditalt.

A cimek 34%-at tamogattak méréssel, ami a
listaaras reklambevétel 89%-at eredményezte.

= Nem mért Annak ellenére, hogy az el6z6 évekre
visszanézve a meért lapok kore folyamatosan
m Mateszban auditalt szikiil, a bevonzott reklamarbevétel aranya

vagy NOK-ban mért stabil marad, vagy ,mint 2019-ben, névekedni is
tudott (vs 87%)

Kantar altal figyelt lapok Listadras reklambevétel
szdma
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A mérés 2019-ben is komoly piaci eldnyt jelentett. A print piaci arbevétel
93%-at tovabbra is 10 tematika szivta fel.

Mért lapok részesedése az egyes
laptematikak listaaras reklambevételébdl,
2019

__ MEGYEINAPILAPOK Tartés a trend: 10 tematika hozta be a teljes
- _ NOILAPOK print piaci arbevétel 93%-at.

) L A megyei lapok aranya nétt (30% vs 37%). A n6i

-_ ORSZAGOS KOZELETINAPILAPOK lapok (22% vs 20%) és az orszagos kozéleti

5% 799 GAZDASAGI LAPOK napilapok (20% vs 18%) részesedése Kisebb

o mértékben csokkent, de tovabbra is jelentds.
59 eage KOELTILAROK
25 e LAKBERENDEZESI LAPOK A mérés(ek)ben résztvev6 lapok a cimek

aranyanal nagyobb arbevételt generaltak - a

2% 3% SPORTLAPOK mérés hitelességet, a hitelesség el6nyt jelent.
ng- PROGRAMMAGAZINOK

2%- 4% MEZ0 GAZ DASAGI SZAKSAJ TO

1%_ GASZTRONO MIAI LAPOK

60 0% ROVER

m Mateszban auditalt vagy NOK-ban mért lapok
szamaranya a tematikan beliil

= Tematika részesedése a
teljes sajtd

reklambevételébol m Mate szban auditalt vagy NOK-ban mért lapok
részesedése a tematika reklambevételébdl

*A 10 legnagyobb arbevételt generdld tematika, teljes darbevételen belili részesedésik szerint rangsorolva
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A mérés nélkil nincs arbevétel.

Mért lapok részesedése az egyes
laptematikak listaaras reklambevételébdl,

0% 000G /S LAroK

SZAMITASTECHNIKAI MAGAZINOK

Stabil a trend: a print piaci kéltés legnagyobb
része a mért lapokban realizalodik, fiiggetleniil a
mért lapok szamatol.

FERFI LAPOK
GAZDASAGI LAPOK

KOZELETI LAPOK 2019-ben a Kantar altal figyelt megyei vagy
RTV UJSAGOK orszagos napilapok és vasarnapi lapok 100%-at,
az orszagos kozéleti napilapok 93%-at, a ndi
lapok 91%-at, mig az RTV ujsagok 87%-at
mérték vagy auditaltak.

REJTVENYUJSAGOK
GASZTRONO MIAI LAPOK

NOILAPOK

AUTO-MOTOR MAGAZINOK
SPORT LAPOK

LAKBERENDEZESI LAPOK
TERMESZETTUDOMANY /UTAZAS
PROGRAMMAGAZINOK

MEZ0 GAZDASAGI SZAKSAJ TO

1% (o SZABADIDG, KULTURA
o6 G

» Tematika részesedése a teljes m Mateszban auditalt vagy NOK-ban mértlapok szamardnya a tematikan beliil

GYERMEK ES IFJUSAGI LAPOK

sajto reklambeveételebol m Mateszban auditalt vagy NOK-ban mért lap ok részesed ése a tematika

reklAmbevételéb 61

*Tematikak teljes listaja, a mért lapok tematikan beliili részesedése szerint rangsorolva
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Kimondhato, hogy print termékben akkor hirdetnek, ha a termék
méréssel hitelesitett.

A sajtéban legtébbet hirdetd piaci szektorok
listaaras reklamkoltése a mért lapokban, 2019
milliard Ft

SZOLGALTATAS 20,4

KERESKEDELEM

A print koltés tovabbra is koncentralt: 2019-
ben a 10 legnagyobb sajtohirdet6 szektortol
szarmazott a teljes print reklamkoltés 84%:-a,

KULTURA, SZABADID(), SZORAKOZAS

GYOGYASZAT, GYOGYHATASU KESZITMENY

aminek 91%-at a Matesz altal auditalt vagy
NOK-ban mért lapok adtak.

KONYVKIADAS, TOMEGTAJEKOZ TATAS

SZEPSEGAPOLAS
KOZLEKEDESI ESZKOZOK
UTAZAS, TURIZMUS

KORNYEZETVEDELEM, KOZMUELLATAS

u Teljes sajtd reklamkoltés

m Mateszban auditalt vagy NOK-ban mért
lapokban elkoltott 0sszeg
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2019-ben a médialigynokségek altal vasarolt hirdetések 93%-a mért lapokba
kerult.

Az ismert médiaiigyndkségeken keresztiil érkezé print
reklamkoltés megoszlasa, 2019

7% z . a
’ Folyamatosan n6é a (azonosithatoan)
médiatigynokségek altal vasarolt hirdetések

aranya a Matesz altal auditalt vagy a NOK

altal mért kiadvanyokban.
2019-ben mar a 93%-a a mért lapokban
realizalodott.

m Mateszban auditalt vagy NOK-ban mért lapokban = Nem mért lapokban
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A mérésekkel hitelesitett lapok csak nyertek 2019-ben is.

A Top 200 print hirdetd reklamkoltésének megoszlasa,
2019

6%
2019-ben 5.206 db cég hirdetett aktivan a
Kantar altal figyelt napilapokban és
magazinokban*.

Koziiliik a 200 legnagyobb adta a teljes print
reklamkoltés 65%-at (vs 62%, 2019).

Ezek a nagy hirdet6k a mért lapokat

preferaltak 2019-ben is: print buldzséjik
94%-at itt koltotték el.

A print piaci koltések koncentralédasa
fokozodik, amelynek a Matesz vagy NOK
méréssel tamogatott lapok egyértelmiien a
nyertesei.

m Mateszban auditalt vagy NOK-ban mért lapokban

= Nem mért lapokban

*nem szamolva az aprohirdetéseket és az "Egyéb hirdet6" néven 6sszesitett kisebb hirdetékkel
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MELLEKLET - MODSZERTAN

Az elemzés alapjat a Kantar 2019. évi reklamkoltési adatai
jelentették. Az altaluk mért 6sszes lap koziil kivalasztottuk
azokat, amelyek megjelentek ebben az évben, és ezek
listajat Osszevetettiik a Matesz-auditban vagy a NOK
mérésben résztvevd sajtotermékek listdjaval. Utébbiak
kozil csak azokat valasztottuk ki, amelyek a Kantar
mérésében  szerepelnek, és mindkét adatsorban
egyértelmiien beazonosithatdak.

Az elemzéshez minden esetben a Kantar kategorizalasi
rendszerét hasznaltuk, ugy a laptematikak, mint a hirdet6i
szektorok esetében.

Az adott id6szakban a Kantar altal mért 6sszes lapbol 312
jelent meg, ezek kozott pedig Matesz altal auditalt vagy
NOK mérésben résztvevd lapok koziil 104 szerepelt és volt
egyértelmiien beazonosithato.

Transzparencia Riport 2019

Ahol mért vagy méréssel hitelesitett lapra hivatkozunk, ott
mindig ezt a 104 lapot, vagy ezeknek valamely
részhalmazat értjiik.

Ahol sajtokoltést irunk, ott mindig a Kantar 6sszes mért
lapjabdl az adott id6szakban megjelent cimek 06sszes
listaaras reklambevételét értjik.

Az ismert ligynokségek Kkoltése azon hirdetések
Osszessége, melyeknél egyértelmiien megallapithatd, hogy
médialigynokségen keresztiil vasaroltak, és az ligynokség
is azonosithatd. A szévegben irt aranyok a Kerekitési
szabalyoknak megfelelen kerekitettek.




MELLEKLET - MATESZ

A MATESZ-t 1993-ban nemzetkozi mintara hozta létre 15
hirdetd, reklamiigynokség és kiaddvallalat terjesztés-
ellenérzés céljabol, amely Kozép- és Kelet-Eurdpa elsd
szakmai, nonprofit 6nszabalyozo6 szervezete lett. A szamos
helyen mar jol bevalt modell a hiteles terjesztési adatok
biztositasanak kérdésére jelentett valaszt az éppen alakuld
meédiapiacon.

A Matesz egylitt nott és fejlodott a piaccal, alkalmazkodott
a helyi terjesztési gyakorlatokhoz. A ma 33 tagot szamlalo
szervezet a hirdetési piacon jelen 1év6 kiadvanyok jelentos
részét auditalja.

Munkank eredményeként alakult ki az - mar
természetesnek szamitd - egységes ellendrzési rendszer,
olyan mutatdszamokat vezettiink be, amelyeket azota
szabvanyszerlien alkalmaz az egész piac.

Szeretné lapjat auditaltatni? Vegye fel a kapcsolatot
munkatarsunkkal a kajtar@matesz.hu cimen!
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MELLEKLET - NOK

Az olvasottsagkutatas (NOK) szolgaltatja a leghitelesebb és
legértékesebb olvasottsagi kutatasi adatokat a nyomtatott
sajtoban megjelené hirdetések elhelyezéséhez. Kiemelt
feladatunk a lapkiadok tamogatasa, hogy a piac megértse, a
sajtoban hirdetni hatékony. Tovabbi célunk, hogy a
lapolvas6k  attitlidjeinek, szokasainak valtozasanak
mérésével segitsiink a szerkeszt6ségeknek, hogy érezzék,
kiknek irnak.

A tervezési folyamatba integralodd fogyasztasi szokas
alapu célcsoportképzés, nemzetkozileg is bevalt kvalitativ
mutatok

A nemzetkozi tapasztalatok alapjan az olvasottsag mérés
ugy tud sikeresen tamogatast biztositani ebben a
helyzetben, ha annak részei a mindségi mutatok és a
fogyasztasi adatok. A lapolvasok altaldaban a hirdetési
szempontbodl legfontosabb fogyasztoi rétegbdl kertilnek ki.
A TGI adatbazissal 6sszekapcsolt (egyforrasu) olvasottsag
mérés a sajtopiac szamara egyediili lehetdségként kinalja a
valoés fogyasztason alapulé meédiatervezést, amely a
reklamozdk szamara a hatékony hirdetés kulcsa.

Az adatok elemzéséhez igény szerint, szabadon valaszthatd
szoftver a hazai piacon elérhet6ek koziil.

Az  olvasottsdg  mérésével  kapcsolatos  iparagi
konzorciumot 30 kiad6 és ligynokség hivta életre 2010
decemberében az egyes nyomtatott médiumok olvasasi és
fogyasztasi szokasainak minél pontosabb megismerése
érdekében. A konzorcium vezetését az Olvasottsagi
Kutatas 2011 Kft. latja el. A kutatasi feladatot a Kantar-
Hoffmann - Mediameter kutat6i konzorcium végzi a 15
évesnél id6sebb magyar lakossagra nem, kor, lakdhely
(megye és teleplilés tipus) szerint reprezentativ mintan.

Szeretné lapjat méretni? Vegye fel a kapcsolatot
munkatarsunkkal havas.katalin@olvasottsagkutatas.hu
cimen!
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MELLEKLET - TABLAZATOK

[. A mértlapokrészesedése a sajté listaaras reklambevételeibdl

MATESZBAN

AUDITALT VAGY| NEM MERT
NOK-BAN MERT

Listaaras reklambevétel (ezer Ft)

78 610 230 10049179 88 659 409
Listadras reklambevétel 899%, 11% 100%
Kantar altal figyelt lapok szama (db) 104 203 307
Kantar altal figyelt lapok szdma 349, 66% 100%
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[I. Az egyes laptematikak részesedése a listadras print reklambevételbdl
Mateszban Mateszban és/vag

2019. LISTAARAS REKLAMBEVETEL (EZER Ft) CIM (DB)
Tematika

és/vagy NOK-ban| , p : NOK-ban mért
részesedése a teljes - ;
lapok részesedése

sajté

mért lapok

TEMATIKA » > szamaranya a . 2% a tematika
Ternatilcan Balll | SRVt DOR e e R el aho]

MEGYEI NAPILAPOK 32770 069 32770 069 19 0 19 100% 37% 100%
NOI LAPOK 16149787 1630271 17780058 27 56 83 33% 20% 91%
ORSZAGOS KOZELETI

NAPILAPOK 15534215 15534 215 7 0 7 100% 18% 100%
GAZDASAGI LAPOK 3607 042 955160 4562 202 6 13 19 32% 5% 79%
KOZELETI LAPOK 4081282 306678 4387 960 4 6 10 40% 5% 93%
LAKBERENDEZESI LAPOK 911066 1116630 2027 696 4 17 21 19% 2% 45%
SPORT LAPOK 1291025 470266 1761291 2 6 8 25% 2% 73%
PROGRAMMAGAZINOK 663972 804 040 1468012 1 5 6 17% 2% 45%
MEZOGAZDASAGI

SZAKSAJTO 316587 1015950 1332537 2 10 12 17% 2% 24%
GASZTRONOMIAI LAPOK 357073 789578 1146 651 6 16 22 27% 1% 31%
EGYEB 2928112 2960 606 5888718 26 74 100 26% 7% 50%

(folytatds a kévetkezé oldalon)
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(folytatds az el6z6 oldalrdl)
2019. LISTAARAS REKLAMBEVETEL (EZER Ft) CiM (DB)
Mateszban Tematika Mateszban és/vagy!|

és/vagy NOK- NOK-ban mért

részesedése a , .
. iy lapok részesedése
teljes sajté

ban mért lapok
TEMATIKA MERT |NEM MERT - | TOTAL | szdmardnyaa | ...+ = cpe| — atematika

tematikan beliil reklambevételébol

RTV UJSAGOK 737 638 112 534 850 172 6 6 12 50% 1% 87%
FERFI LAPOK 678705 225371 904 076 4 4 8 50% 1% 75%
BUSINESS TO BUSINESS 414181 549 016 963 197 1 9 10 10% 1% 43%
ESEE%SZETTUDOMANY 260 440 389 805 650 245 2 8 10 20% 1% 40%
ﬁi%%%ﬁggR 282 058 328315 610373 4 10 14 29% 1% 46%
VASARNAPI LAPOK 401155 401155 3 0 3 100% 0% 100%
SZABADIDO, KULTURA 483 824 483 824 0 16 16 0% 1% 0%
ORVOSI SZAKLAPOK 342 385 342 385 0 8 8 0% 0% 0%
i/IZAA(l;VEgI‘?\ISgIECHNIKAI 83 404 75 346 158750 3 1 4 75% 0% 53%
FOGYASZTOI LAPOK 161070 161070 0 3 3 0% 0% 0%
EX]ESI\IQIEK ES IFJUSAGI 12 230 130 680 142910 1 5 6 17% 0% 9%
REJTVENYUJSAGOK 58 301 73 220 131521 2 2 4 50% 0% 44%
EGYEB LAPOK 89 040 89 040 0% 0% 0%

78 610
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lll. Az egyes hirdetsi szektorok listaaras koltésének megoszlasa
2019. LISTAARAS REKLAMKOLTES (EZERT FT)

MERT (Mateszban auditalt . TELJES SAJTO

SZOLGALTATAS 19 124 419 1256 830 20 381 249
KERESKEDELEM 11290 509 211167 11501 676
KULTURA, SZABADIDO, SZORAKOZAS 9494 909 1773916 11 268 825
Eggggﬁ\iéﬁg GYOGYHATASU 8804 425 795 486 9599911
KONYVKIADAS, TOMEGTAJEKOZTATAS 7265115 808 339 8073 454
SZEPSEGAPOLAS 2958 483 432 461 3390 944
K@ZLEKEDESI ESZK(")ZOK 2 298 892 674 361 2973 253
UTAZAS, TURIZMUS 2283763 548 403 2832166
EgZRl\leYJE];:%EE;ESDELEM’ 1951 055 101 514 2052 569
PENZINTEZET, BIZTOSITOTARSASAG 1758259 211385 1969 644
OLTOZKODES ES KIEGESZITOK 1745 146 143533 1888 679
ELELMISZER 1107 609 359 535 1467 144
MEZ@GAZDASAG 425 296 673700 1098 996
ENERGIAHORDOZO, ENERGIAFORRAS 980 462 59325 1039787
OKTATAS, KEPZES 691 840 263 674 955 514

EPITOIPAR 550 100 357 426 907 526

ITAL 389 074 230429 619 503

(folytatds a kévetkezd oldalon)
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(folytatds az el6z6 oldalrdl)

2019. LISTAARAS REKLAMKOLTES (EZERT FT)

. . TELJES SAJTO
SZEKTOR MERT NEM MERT S e

INGATLAN 390 314 110 632 500 946
TAVKOZLES 398 645 59 779 458 424
INFORMATIKA, IRODATECHNIKA 184127 176 262 360 389
HAZTARTASI GEP ES KISGEP 213 544 116 692 330236
HAZTARTASI CIKK 204 455 27 600 232 055
DOHANY- ES TRAFIKARU 158 429 13 485 171914
ELEKTROTECHNIKA,ELEKTRONIKA 118348 42 000 160 348
IPARI PRESZTIZSREKLAM 138393 5091 143 484
%IT\I%I;IITE%RT’ BIZT'TECHN" 26169 26 833 53002
GEPIPAR 30458 20279 50737
FEMIPAR 36 994 4 664 41 658
IRODAESZKOZ, -GEP, -FELSZERELES 22300 7253 29553
CSOMAGOLOIPAR 19902 7 898 27 800
METERARU ES ROVIDARU 15499 9548 25 047
ANYAGMOZGATAS, RAKTAROZAS 15438 7974 23412
NYOMDASZAT KONYVKOTES 11278 1724 13002
ig;];:{%iUTES,LEGTECHNIKA,NAGY— S eu 5420 oo
VEGYIPAR, MUANYAGIPAR 4301 4454 8755

ELELMISZERIPAR 3100 5525 8625
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[V. Méréssel tamogatott lapok részesedése az ismert ligynékségek altal
kezelt hirdetési volumenbdl

LISTAARAS
ISMERT UGYNOKSEGEKEN KERESZTUL ERKEZO REKLAMKOLTES . .
" Z ()
PRINT KOLTES (2019) (EZER FT) RESZESEDES (%)
TOTAL 36 695 829 100%
MATESZBAN AUDITALT VAGY NOK-BAN MERT 34 045 718 93%
NEM MERT 2650111 7%
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V. Meéréssel timogatott lapok részesedése a TOP200 hirdetd listadras
koltésébdl

LISTAARAS

TOP 200 PRINT HIRDETO LISTAARAS KOLTESE REKLAMKOLTES . ,

()
(2019) (EZER FT) RESZESEDES (%)
TOTAL 57 334117 100%
MATESZBAN AUDITALT VAGY NOK-BAN MERT 54 041 038 949,
NEM MERT 3293079 6%
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