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A hazai sajtépiacrol sz16, negyedik alkalommal megjelend
transzparencia riport megujult. Az immar
hagyomanyosnak mondhat6 MATESZ és a Kantar Media
riport kiegésziilt az Olvasottsag Kutatassal. Az elemzés a
harom szervezet adatainak Osszevetésével megmutatja,
hogy a sajtéba aramlé reklamkoltés milyen aranyban
célozza az auditalt és / vagy a mért lapok csoportjat.
Tovabba feltdrja a hirdet6k és a médialigynokségek
preferencidit, és kimutatja, hogy a nyomtatott sajtd
reklambevételeinek  mekkora része volt hiteles
tamaszkodd, biztonsagos

példanyszam-informaciokra
média-befektetés. Idén a hirdet6k nagysaga szerint is
vizsgaltuk a koltéseket.

A nyomtatott sajtd azon kevés médiatipusok egyike,
amelynek a hirdet6k szamdra rekldmhordozoként fontos
paramétereit nem csak mérik, hanem egyik legfontosabb
mutatojat harmadik fél auditaljais.

A MATESZ kozel 25 éve végzi a sajtotermékek
példanyszamanak auditalasat és hitelesitését egy kozosen
kidolgozott iparagi szabalyrendszer alapjan, ezzel
biztositva a példanyszam-informacidk megbizhatdsagat és
atlathatosagat, végs6 soron pedig azt az értéket, amelyet
barmely auditalt lapban megjelend hirdet6 kap a pénzéért.

Az audit biztositja, hogy a reklamforintokért versenyz6é
kiadvanyok igazodjanak a kozos szabalyrendszerhez,
ellen6rzi a kiadvanyok adatait, ezzel téve a sajtopiacot
transzparenssé a hirdetok és ligynokségek szamara.

Az olvasottsag mérésével (NOK) kapcsolatos iparagi
konzorciumot 30 kiad6 és ligynokség hivta életre 2010
decemberében az egyes nyomtatott médiumok olvasasi és
fogyasztasi szokasainak minél pontosabb megismerése
érdekében. A kutatdsi feladatot a TNS-Hoffmann -
Mediameter kutatdi konzorcium végzi a 15 évesnél
id6sebb magyar lakossagra nem, kor, lakohely (megye és
telepiilés tipus) szerint reprezentativ mintan. Az
olvasottsagkutatas szolgaltatja a leghitelesebb és
legértékesebb olvasottsagi kutatasi adatokat a nyomtatott
sajtoban megjelend hirdetések elhelyezéséhez. A NOK
kiemelt feladata a lapkiad6k tamogatdsa, hogy a piac
megértse, a sajtéban hirdetni hatékony:.

A Kantar Media fiiggetlen mérécégként 1991 o6ta
monitorozza a sajtéban megjelen6 hirdetéseket, és a
kiadok altal kozreadott arlistak alapjan figyeli a
sajtokoltések alakulasat.




A hirdet6k biznak a mérésekkel tamogatott lapokban!




A mérések kinalta hitelesség noveli a print piaci hirdetok bizalmat.

Auditalt vagy mért lapok pozicidja a
reklampiacon 2016

2016-bana Kantar Media altal figyelt 292 print
termékbdla NOK vagy a Matesz 110 lapot mért
vagy auditalt.

A cimek 38%-at tamogattak méréssel,amia
listaaras reklambevétel 82%-at eredményezte.

= Nem mért

B Mateszban auditalt
vagy NOK-ban mért

Kantar Media altal figyelt ~ Listadras reklambevétel
lapok szama
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A print piaci arbevétel 91%-3at 10 tematika szivta fel. A mérés elonyt jelent.

TOP10: auditalt vagy mért lapok részesedése az egyes
laptematikak listadras reklambevételébol, 2016*

—— TR e

arbevétel 91%-at, melyekbdl harom - a megyei

__ NOI LAPOK napilapok (26%),néilapok (26%) és az
9% _ ORSZAGOS KOZELETI orszagos kozéleti napilapok (19%) - részesedése
NAPILAPOK

emelkedik ki jelentdsen.

.h GAZDASAGI LAPOK 2016-banazadott tematika drbevételébdl a mért

megyeilapok 98%-0s,a mért orszagos kozéleti
napilapok 91%-os, miga mértndilapok 91%-os
LAKBERENDEZESI LAPOK részesedéssel birtak.

MEZOGAZDASAGI SZAKSAJTO

KOZELETI LAPOK

Elényosebb poziciéval jart egyiitt a méréssel

g SPORT LAPOK vagy mérésekkel timogatas a sport, a kozéleti,a

Zbr FERFI LAPOK gazdasagi,a n6i és lakberendezési tematikakban
° is, de a tematikak fennmarado részénél is

2% 75y RTV UJSAGOK jellemzden pozitiv az egyenleg: tematikan belill a

-- EGYER mérés(ek)ben résztvevé lapok a cimek
aranyanal nagyobb arbevételt generaltak.

= Tematika részesedése a B Mateszban és /vagy NOK-ban mértlapok
teljes sajto szamaranya a tematikan beliil

reklambevételébol ® Mateszban és/vagy NOK-ban mértlapok
részesedése a tematika reklambevételébdl

*A 10 legnagyobb arbevételt generald tematika, teljes arbevételen belili részesedésiik szerint rangsorolva
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A mérés elonyt jelent.

Auditalt vagy mért lapok részesedése az
egyes laptematikak listadaras
reklambevételébdl, 2016

og % 000N VASARNAPI LAPOK
G MEGYEI NAPILAPOK
CJ
19% PO ORSZAGOS KOZELETI NAPILAPOK

MAT=SZ LLL§

2% ———s RTV UJSAGOK 2016-bana Kantar Media altal figyelt vasarnapi
O GO REITVENYUSAGOK lapok 100%-at, a megyeilapok 95%-at, az
0% SZAM T ASTECHNIKAL orszagos kozéleti napilapok 80%-at,az RTV
26 - 38% . ujsagok ésrejtvényujsagok 75%-75%-at, a
% - 91%  NOILAPOK szamitastechnikailapok 50%-at, mig a néilapok
1% n—ym AUTO-MOTOR MAGAZINOK 49%-4t mérték vagy auditaltak.
2% I 4. 5, LAKBERENDEZESI LAPOK 4 reklamfigyelésben megjelend tematikan beliil
6%  rax GAZDASAGI LAPOK nem volt se Matesz,se NOK mérés. Ezeka
5% KOZELET] LAPOK tematikak a print piacilistadras arbevétel 2%-at
- 84% -
szivtak fel.
27 SO SPORT LAPOK
2% mpewm GASZTRONOMIAI LAPOK
2% mpnem MEZOGAZDASAGI SZAKSAJTO
1% 31y TERMESZETTUDOMANY /UTAZAS
(0] %- % GYERMEK ES IFJUSAGI LAPOK
2% M3y FERFI LAPOK
1% oo BUSINESS TO BUSINESS
1% 29 SZABADIDO, KULTURA
Tematika részesedése Ma}tesztl)an és/vagy l_\IO/K-bar_ll mértlapok
ateljes sajto szamaranya a tematikan beliil
reklambevételébél B Mateszban és /vagy NOK-ban mértlapok

részesedése a tematika reklambevételébol

Transzparencia Riport 2016

*Tematikak teljes listaja, a mért lapok tematikan beliili részesedése szerint rangsorolva

KANTAR



A legjelentésebb print piaci hirdetdk a hitelesitett lapokat preferaltak.

A sajtdban legtobbet hirdet6 piaci szektorok
listaaras reklamkoltése az auditalt vagy mért
lapokban, 2016

millidrd Ft
SZOLGALTATAS 10,3
KERESKEDELEM 10,1
9,9

KULTURA, SZABADIDO, SZORAKOZAS

2016-bana 10 legnagyobb sajtéhirdet6
szektortdl szarmazott a teljes print
reklamkoltés 83%-a, melynek 84%-ata
Matesz altal auditalt vagy NOK-ban mért lapok

KONYVKIADAS, TOMEGTAJEKOZTATAS

GYOGYASZAT, GYOGYHATASU KESZITMENY
adtak.

Kimondhaté tehat, hogy a legjelent6sebb print
piaci hirdet6k a méréssel tamogatott lapokat
részesitették elényben 2016-ban is.

KOZLEKEDESI ESZKOZOK

UTAZAS, TURIZMUS

SZEPSEGAPOLAS 3,2

B i PP . 24 = Teljes sajtd reklamkoltés
PENZINTEZET, BIZTOSITOTARSASAG ’

OLTOZKODES ES KIEGESZITOK 22 mMateszban és/vagy

NOK-ban mért lapokban
elkoltott 6sszeg

MATESZ nOk; Transzparencia Riport 2016 KANTAR




A médialigynokségek elonyben részesitik a mérésekkel tamogatott lapokat.

Az ismert médiaiigynokségeken keresztiil
érkez0 print reklamkoltés megoszlasa, 2016

2016-banaz (azonosithat6an)
médiatigynokségek altal vasarolt hirdetések
86%-a a Mateszaltal auditalt vagy a NOK
altal mért kiadvanyok valamelyikében jelent
meg.

Ez azarany - hasonléan a 2014-es
szamokhoz- egyértelmiienjelzi, hogy a
meédiatigynokségek eldnyben részesitik a
meéréssel vagy mérésekkel tamogatott print
termékeket.

B Mateszban és /vagy NOK-ban mértlapokban = Nem mért lapokban

[\ AN E=AY4 nok; | Transzparencia Riport 2016 KANTAR



A méréssel hitelesitett lapok tobb hirdetot és nagyobb arbevételt vonzanak.

MERT lapokban

hirdet

NEM MERT
lapokban hirdet

Valamennyi sajtopiaci hirdet6t tekintve
jelent6sen nagyobbaranyban (apréhirdetések
nélkiil szamolva) 59,5 milliard értékben
helyeztek el hirdetést méréssel tamogatott

2.748 db

lapokban. Nem mértlapokban ennek
mindossze otode realizalodott, mint hirdetési
arbevétel.

(Mrd Ft)

MATESZ nOk; Transzparencia Riport 2016 KANTAR




A TOP 200 hirdeté koltésének 89%-a a mért lapokban jelent meg 2016-ban.

A Top 200 print hirdetd reklamkoéltésének
megoszlasa, 2016

2016-ban5.872 db cég hirdetett aktivana
Kantar Media altal figyelt napilapokban és
magazinokban* Koziiliilka 200 legnagyobb
adta a teljes print reklamkoltés tobb mint 50
szazalékat.

A Top 200 print piaci hirdet6 koltésének

89%-a Matesz vagy NOKméréssel
tdmogatott lapban jelent meg, mely egy
ujabb bizonyiték arra, hogy a print termékek
teljesitményének hiteles mérése vonzza a
reklamra koélteni kivand hirdetdket.

B Mateszban és /vagy NOK-ban mértlapokban ™ Nem mért lapokban

*nem szamolva az aproéhirdetéseket ésaz "Egyéb hirdet6" néven osszesitett kisebb hirdetékkel

MATESZ nOk; Transzparencia Riport 2016 KANTAR
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MELLEKLET - MODSZERTAN

Az elemzés alapjat a Kantar Media 2016 évi reklamkoltési
adatai jelentették. Az altaluk mért Osszes lap Kkoziil
kivalasztottuk azokat, amelyek megjelentek ebben az
évben, és ezek listajat osszevetettik a Matesz-auditban
vagy a NOK mérésben résztvevd sajtétermékek listajaval.
Utobbiak koziil csak azokat valasztottuk ki, amelyek a
Kantar mérésében szerepelnek, és mindkét adatsorban
egyértelmiien beazonosithat6ak.

Az elemzéshez minden esetben a Kantar Media
kategorizalasi rendszerét hasznaltuk, ugy a laptematikak,
mint a hirdet6i szektorok esetében.

Az adott iddszakban a Kantar Media altal mért 6sszes
lapb6l 292 jelent meg, ezek kozott pedig Matesz altal
auditalt vagy NOK mérésben résztvevd lapok koziil 110
szerepelt és volt egyértelmiien beazonosithato.

Transzparencia Riport 2016

Ahol mért vagy méréssel hitelesitett lapra hivatkozunk, ott
mindig ezt a 110 lapot, vagy ezeknek valamely
részhalmazat értjiik.

Ahol sajtokoltést irunk, ott mindig a Kantar Media 6sszes
mért lapjabol az adott id6szakban megjelent cimek 0sszes
listaaras reklambev ételét értjiik.

Az ismert Uigynokségek koltése azon hirdetések
Osszessége, melyeknél egyértelmiien megallapithatd, hogy
médialigynokségen keresztiil vasaroltak, és az ligynokség
is azonosithaté. A szdévegben irt aranyok a kerekitési
szabalyoknak megfelel6en kerekitettek.

KANTAR



MELLEKLET - MATESZ

A MATESZ-t 1993-ban nemzetkdz mintara hozta létre 15
hirdetd, reklamiigynokség és kiaddvallalat terjesztés-
ellenérzés céljabol, amely Kozép- és Kelet-Eurdpa elsé
szakmai, nonprofit 6nszabalyoz6 szervezete lett. A szamos
helyen mar j6l bevalt modell a hiteles terjesztési adatok
biztositasanak kérdésére jelentett valaszt az éppen alakuld
médiapiacon.

A Matesz egyiitt nétt és fejlédott a piaccal, alkalmazkodott
a helyi terjesztési gyakorlatokhoz. A ma 44 tagot szamlal6
szervezet a hirdetési piacon jelen 1év6 kiadvanyok jelent6s
részét auditalja.

Munkank eredményeként alakult ki a - mar
természetesnek szamitd - egységes ellendrzési rendszer,
olyan mutatészamokat vezettiink be, amelyeket azota
szabvanyszerlen alkalmaz az egész piac.

Szeretné lapjat auditdltami? Vegye fel a kapcsolatot
munkatarsunkkal a kajtar@mateszhu cimen!

abEsrnok: L KANTARMED A



MELLEKLET - NOK

Az olvasottsagkutatas (NOK) szolgaltatja aleghitelesebb és
legértékesebb olvasottsagi kutatasi adatokat a nyomtatott
sajtéban megjelené hirdetések elhelyezéséhez. Kiemelt
feladatunk a lapkiadok tamogatasa, hogy a piac megértse, a
sajtéban hirdetni hatékony. Tovabbi célunk, hogy a
lapolvas6k  attitiidjeinek, szokasainak valtozasanak
mérésével segitsiink a szerkeszt6ségeknek, hogy érezzék,
kiknek irnak.

A tervezési folyamatba integralédé fogyasztasi szokas
alapu célcsoportképzés, nemzetkozileg is bevalt kvalitativ
mutatok

A nemzetkozi tapasztalatok alapjan az olvasottsag mérés
ugy tud sikeresen tamogatast biztositani ebben a
helyzetben, ha annak részei a minéségi mutatok és a
fogyasztasi adatok. A lapolvasok altaldban a hirdetési
szempontbol legfontosabb fogyasztoi rétegbdl kertilnek ki.
A TGI adatbazissal dsszekapcsolt (egyforrasa) olvasottsag
mérés a sajtopiac szamara egyediili lehet6ségként kinaljaa
valés fogyasztason alapulé meédiatervezést, amely a
reklamozo6k szamara a hatékony hirdetés kulcsa.

Az adatok elemzéséhez igény szerint, szabadon valaszthaté
szoftver a hazai piacon elérhet6ek koziil.

Az  olvasottsdg mérésével kapcsolatos  iparagi
konzorciumot 30 kiad6 és iigynokség hivta életre 2010
decemberében az egyes nyomtatott médiumok olvasasi és
fogyasztasi szokasainak minél pontosabb megismerése
érdekében. A konzorcium vezetését az Olvasottsagi
Kutatds 2011 Kft. latja el. A kutatasi feladatot a TNS-
Hoffmann - Mediameter kutat6i konzorcium végzi a 15
évesnél id6sebb magyar lakossagra nem, kor, lakohely
(megye és telepiilés tipus) szerintreprezentativ mintan.

Szeretné lapjat méremi? Vegye fel a kapcsolatot
munkatarsunkkal havaskatalin@olvasottsagkutatas.hu
cimen!

abEsrnok: L KANTARMED A
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MELLEKLET - TABLAZATOK

A mért lapok részesedése a sajto listaaras reklambevételeibdl

Listaaras reklambevétel (ezer Ft)

Listaaras reklambevétel

Kantar Media altal figyeltlapok szama (db)

Kantar Media altal figyeltlapok szama

nok;

Transzparencia Riport 2016

MATESZBAN
AUDITALT VAGY| NEM MERT TOTAL
NOK-BAN MERT
59 481 739 13 357 766 72 839 505
82% 18% 100%
110 182 292
38% 62% 100%

KANTAR



[. Az egyeslaptematikak részesedése a listaaras print reklambevételbdl

2016, LISTAARAS REKLAMBEVETEL (EZER ciM (DB)

Mateszban Tematika Mateszban és /vagy
és/vagy NOK-ban | _, . : NOK-ban mért
5 részesedése a teljes . ’
NEM mért lapok sajt6 lapok részesedése a
TEMATIKA MERT = TOTAL | MERT = szamaranyaa . e VA tematika
MERT tematikén belul | amPevetelébsl |, i bevételébsl

MEGYEINAPILAPOK 18924 616 329500 19254 116 18 1 19 95%, 26% 98%,
NOI LAPOK 16951152 1716 551 18667 703 30 31 61 49% 26% 91%
gﬁ%ﬁ\gg}? DHELT] 12531 383 1057 595 13588 978 8 2 10 80% 19% 92%
GAZDASAGI LAPOK 3049 842 1063213 4113055  § 11 16 31% 6% 74%
KOZELETI LAPOK 2775 574 sz 748 3318322 4 9 13 31% 5% 84%
SPORT LAPOK 1086 466 272 094 1358560 2 5 7 29% 2% 80%
FERFI LAPOK 41888 1283 639 1325 527 1 10 11 9%, 2% 39,
RTV UJSAGOK 996 401 326161 132562 10 5 15 67% 2% 75%
EGYEB 1740 866 4763431 6504297 24 88 112 21% 9% 27%
GASZTRONOMIAILAPOK 318930 917283 1236 218 7 19 26 27% 2% 26%
PROGRAMMAGAZINOK 1071921 1071921 0 5 5 0% 1% 0%

(folytatds a kévetkezd oldalon)

MATESZ nOk; Transzparencia Riport 2016 KANTAR



(folytatds az el6z6 oldalrdl)

2016, LISTAARAS REKLAMBEVETEL (EZP[:IS ciM (DB)

Mateszban Tematika Mateszban és /vagy
és/vagy NOK-ban | _, a : NOK-ban mért
. részesedése a teljes . p
NEM NEM mért lapok sajté lapok részesedése a
TEMATIKA MERT TOTAL | MERT Szamaranyade smbeveételébs tematika
MERT MERT tematikén beliil |TEKIAmPeVetelebsl ] 1) mbevételébs]

BUSINESS TOBUSINESS 320 466 633 956 954 422 1 10 11 9% 1% 34%
'}‘[l;:%l;/lzljjiSSZETTUDOMA'NY ol L . » - 1% 2100
ﬁgg%ggggR 325 458 232395 557 853 4 7 11 36% 1% 58%
SZABADIDO,KULTURA 7600  ssso43 405683 1 17 18 6% 1% 2%
VASARNAPI LAPOK 373 612 373 612 4 0 4 100% 1% 100%
ORVOSI SZAKLAPOK 311307 311 307 0 8 8 0% 0% 0%
i/lzﬁé/l Aig&SgIECHNIKAI 79060 131 524 210 584 2 2 4 50% 0% 38%
FOGYASZTOI LAPOK 189 707 189 707 0 3 3 0% 0% 0%
EzgggEK ESIFJUSAGL . . N . . 7% 0% -
EGYEB LAPOK 109 543 109 543 0 2 2 0% 0% 0%
REJTVENYUJSAGOK 60 519 6751 67 270 67% 0% 90%

TOTAL 100%

MATESZ nOk; Transzparencia Riport 2016 KANTAR



lll. Az egyes hirdetdi szektorok listaaras koltésének megoszlasa
2016, LISTAARAS REKLAMKOLTES (EZERT FT)

. - TELJESSAJTO
SZEKTOR MERT NEM MERT ey o B

SZOLGALTATAS 9011779 1284513 10 296 292
KERESKEDELEM 9700 801 360 152 10 060 953
KULTURA, SZABADIDO, SZORAKOZAS 7 154 081 2701 180 9855 261
KONYVKIADAS, TOMEGTAJEKOZTATAS 6 574 607 1198 192 7772 799
GYOGYASZAT, GYOGYHATASU

T 6 042 457 944 424 6 986 881
KOZLEKEDESI ESZKOZOK 2 842 938 1110127 3953 065
UTAZAS, TURIZMUS 2767516 840 042 3607 558
SZEPSEGAPOLAS 2 725991 455 706 3181 697
PENZINTEZET, BIZTOSITOTARSASAG 2 026 332 406 267 2 432 599
OLTOZKODES ES KIEGESZITOK 1984912 230 041 2214 953
LAKBERENDEZESES

e e e 1267 259 449 346 1716 605
MEZOGAZDASAG 818 523 866 735 1685 258
ELELMISZER 1017 026 402 895 1419921
KORNYEZETVEDELEM,

R 887 658 172 363 1060 021
EPITOIPAR 637 177 287 881 925 058
OKTATAS, KEPZES 573 887 324 410 898 297
TAVKOZLES 608 444 183 157 791 601
ITAL 467 890 296 827 764 717

MATESZ n0k; Transzparencia Riport 2016 ' "A:I-A“R




(folytatds az el6z6 oldalrdl)

2016, LISTAARAS REKLAMKOLTES (EZERT FT)

. - TELJESSAJTO
SZEKTOR MERT NEM MERT |

INGATLAN 504 789 149 330 654 119
ENERGIAHORDOZO0, ENERGIAFORRAS 604 216 43 681 647 897
INFORMATIKA, IRODATECHNIKA 335 226 276 599 611 825
HAZTARTASI GEP ES KISGEP 214 775 161 773 376 548
HAZTARTASI CIKK 222 488 44 243 266 731
IPARI PRESZTIZSREKLAM 209 896 24 314 234 210
ELEKTROTECHNIKA,ELEKTRONIKA 61 818 39 832 101 650
IRODAESZKOZ, -GEP, -FELSZERELES 60 579 8 741 69 320
FEMIPAR 30 464 12 826 43 290
KARBANTART.,, BIZT.TECHN.,,

TR 27 890 11 161 39 051
ANYAGMOZGATAS, RAKTAROZAS 22 396 14 848 37 244
CSOMAGOLOIPAR 12 547 19 237 31 784
GEPIPAR 23711 7376 31 087
METERARU ES ROVIDARU 19 694 5770 25 464
;Lglis,HUTES,LEGTECHNIKA,NAGYKO 0 s e
ELELMISZERIPAR 4314 8010 12 324
VEGYIPAR, MUANYAGIPAR 6427 3144 9571
NYOMDASZAT,KONYVKOTES 6 024 1480 7 504
DOHANY- ES TRAFIKARU 2 184 2 184

MATESZ nOk; Transzparencia Riport 2016 KANTAR



IV. Méréssel tamogatott lapok részesedése az ismert ligynokségek altal
kezelt hirdetési volumenbdl

LISTAARAS
ISMERT UGYNOKSEGEKEN KERESZTUL ERKEZ0 REKLAMKOLTES - fc ro
PRINT KOLTES (EZERFT) RESZESEDES (%)
TOTAL 26 249 673 100%
MERT 22 661 499 86%
NEM MERT 3588174 14%

MATESZ nOk; Transzparencia Riport 2016 KANTAR



V. Méréssel tamogatott lapok részesedése a TOP200 hirdeté listaaras

koltésébol
LISTAARAS
TOP 200 PRINT HIRDETO LISTAARAS KOLTESE REKLAMKOLIES | peorpsEDEs (%)
(EZERFT)
TOTAL 38973707 100%
MERT 34 493 845 89%
NEM MERT 4 479 862 11%

MATESZ nOk; Transzparencia Riport 2016 KANTAR



