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Vezet6i 0sszefoglalo

Jelen dokumentum célja, hogy felvazolja azon tarsadalmi-gazdasagi hatdsokat,
amelyek a médiaszektorra, ezen beliil az irott sajtora kivetni kivant ado bevezetése
nyoman érintené a lapkiadast.

Mar a korabbi tervezettel kapcsolatban is egységes allaspontot képviseltek az érintett
szakmai szervezetek, ¢és hangsulyoztdk, hogy az ipariag nyereség-riatija nem
haladja meg az évi 2-3%-ot, ezért az uj ado fajta Kivetésével, illetve a
beszedésének a tervezet szerinti iitemezésével gyakorlatilag teljesen eltiinik a
szektorban esetleg még termel6do nyereség. Az olvasasi szokdsok megvaltozasa, a
digitalis piac robbandasszerl fejlddése és a hosszan elhuz6d6 gazdasagi valsag ugyanis
olyan objektiv tényezokként hatnak vissza a kiadok gazdasagi helyzetére, melyeket
nem lehet kiiktatni. A terjesztési piac atalakuldsa mellett a bizonytalansagot novel,
hogy 2013. julius 1-jét6l csak a trafikokban forgalmazhatéak dohanytermékek. Ez a
pesszimista forgatokonyv szerint akéar sokmillidrdos veszteséget is hozhat a
lappiacnak az arus forgalom szempontjabol.

Meg kell ugyanakkor jegyezni, hogy a kiaddvallalatokat ¢s a reklampiacot igy is
adok sokasaga sujtja, atlagosan 25-30 koézponti és onkormanyzati adénem, a
szakma tehat a kozteherviseléshez jelentdés osszeggel jarul hozza. A
médiaszektorban is olyan versenyhelyzet van, ahol alapvetd gazdasagi torvények
mikddnek. De, rendkiviil fontos megjegyezniink, hogy a lapkiadasnak van egy
olyan sajatos tarsadalmi feladata, ami miatt nem szabad osszehasonlitani mas
gazdasagi teriiletekkel.

A tervezett szektordlis add bevezetése esetén az alabbi kovetkezményekkel kell
szembe nézni:

A mér amugy is nehéz gazdasagi helyzetben levd iparagon beliil termékek
megsziinésére, a szektorban miikodé vallalkozasok szamanak csokkenésére,
tovabbi létszam-leépitésekre, a munkanélkiiliség és ezzel dsszefliggésben a szocialis
ellatasban a kiadasok novekedésére, az ado- és jarulékbevételek csokkenésére
lehet szamitani.

Kozvetett, de annal fontosabb hatdsdval a tervezett adé jelentésen sziikiti az
informaciohoz jutas szabadsagat, veszélyezteti a sajtoszabadsagot, a
médiapluralizmust. A vérhatd koltségesokkentések, 1étszamcesokkenés, forrashidny
ugyanis visszahat a kiadovallalatok miikddési lehetdségeire, az eldallitott tartalom
mindségére ¢és egyediségére. A lecsokkent szdmu ¢€s 1étszami médiaipar nem tudja
eredendd feladatat és misszidjat teljesiteni, nem képes kozvetiteni a széles kori
tajékoztatashoz, a vildg komplexitdsinak megértéséhez, a megfeleld tarsadalmi
dontések meghozatalahoz sziikséges hirek és informaciok sokszinliségét, mennyiségét
¢s mindségét. Mivel a varhaté koltségvetési bevétel nem all aranyban azzal a
karral, amelyet a tarsadalom demokratikus miikodése kénytelen elszenvedni,
felhivjuk a figyelmet arra, hogy a reklamado bevezetése valojaban a demokracia
korlatozasat szolgalja. Nyomatékosan hangsulyozzuk, hogy ebben az esetben nem



egyszerlien gazdasadgi kérdésr6l van szO6, mivel a piacgazdasdg teremtette
reklambevételek hangsulyosan hozzajarulnak a média, igy a sajté szabadsagahoz.

A rohamosan fejlodd digitalis platformokkal vald harcban strukturalis atalakulast
végrehajtani kényszeriilo kiadovallalatok extrakoltségeket invesztalnak az
innovacioba, amely a tovabbélésiiket biztositja. E helyzetben a Kkiillonadé a
fejlesztéshez, a megujulashoz sziikséges forrasok elvonasat jelenti a kiadok
szamara, kétségessé téve ily modon a jovdjiiket.

Ha a korményzat adot vet ki a Magyarorszagon mikodo €s a Magyar lakossagnak
munkat adé médiara, akkor tovabb rontjak az egyébként is meggyengiilt
versenyképességiinket a Facebookal és Google-al szemben. Ez utdbbi példaként
emlitett cégek nem foglalkoztatnak érdemben Magyarorszagon munkavallalokat, €s
nem csak a profitjukat, de az arbevétel zomét is kiviszik az orszagbol. Abban az
esetben, ha a kormanyzat szdndéka tovabbra is a hazai érdekeket, munkahelyeket
védeni, bevételeket teremteni a kozponti koltségvetés szamara, akkor a rekldmadot
nem vezetheti be. Javasoljuk ehelyett, hogy a szektorunk kozteherviseléséhez valod
hozzajarulasnak megfeleld sullyal, vessenek ki a Facebook-ot és a Google-t terheld
adokat. A kiadohazak hozzak létre azt a szellemi terméket, amire a Google és tarsai
rendkiviil sikeres iizleti modelljiiket épitik, a felhasznalok adataira és a keresési
eredményekre épiild hirdetési bevétel (a keresdoldalakon és a portalokon megjelend
reklamok 4ltal termelt bevétel), azonban jelenleg mar kizarolag a masik oldalon
jelentkezik, annak alapja ugyanakkor a kiadohazak szellemi terméke. Ennek a
folyamatnak azonban a kiadohazak kétoldali karvallottjai: egyrészt a szellemi
tulajdonuk jogtalan elsajatitds révén, masrészt a kutatdsok szerint az atlagolvasé
megelégszik azzal, hogy a hiraggregatorok altal szemlézett/kivonatolt cikkeket
olvassa el, az eredeti oldalra mar nem Kkattint, ami a kiadok szamara tovabbi
veszteséget jelent hirdetési oldalon. Fentiek indokoljadk a Németorszdgban ¢és
Franciaorszagban mar bevezetett mddszert, amely a fent emlitett két tarsasag
adojanak és jogszabaly altal eldirt kiilon-befizetéseinek egy részét
visszacsatornazza a hazai tartalomeloallitas tAmogatasara.

A mérlegadatokbol kiszamitottuk, hogy az MLE tagvallalatainak értékesitési
arbevétele éves szinten atlagosan kozel 30%-kal csokkent (CAGR -29.6 %) az
elmult 6t évben. A tagvallalatok iizemi eredménye az arbevételiikhoz viszonyitva
atlagosan alig éri el a 2%-ot, eredményesség tekintetében a tagvallalatok
osszességében massziv veszteséget termeltek az elmuilt 5 évben, a vizsgalt
idészakban tobb mint 3 milliard forintot. Osszességében elmondhat6, hogy a
drasztikusan csokkené értékesités nettdo arbevételei miatt, valamint a konstans
veszteségtermelés miatt, tovabbi ado jellegii koltségeket a szervezetek
kigazdalkodni nem képesek. Egy arbevételhez kotédé ujabb ad6é olyan —
elkeriilhetetlen — koltségelem, amit nem lehet kigazdalkodni. A tervezet szerinti
savos adoztatas azzal jarhat, hogy az eddig biztos nyereségtermelé tarsasagoktol
nem fog befolyni nyereségado (tarsasagi ado).

A kormany altal bevezetni tervezett, végleges formajaban még nem ismert médiaadod
tehat egy alapvetden legyengiilt szektort sujt, amely nem heverte még ki a gazdasagi
valsag okozta visszaesést és éppen a fenntarthat6 iizleti modelleket keresi. A kar,
ami a magyar tartalomipart és a demokratikus nyilvanossagot éri, aligha
megbecsiilhet6. Egy gazdasagi értelemben vett milkodésképtelen médiaipar a
demokrécia lebomlasahoz vezet. Ezt az arat nem kellene megfizetni par milliard
forintnyi koltségvetési bevételért.



Meggy6z0désiink, hogy a varhato kdvetkezmények nem szolgaljak a Kormany céljait
¢s elképzeléseit, ezért kérjiik, hogy annak bevezetésétdl alljon el.



Jelenlegi helyzet — iparagi elemzés

A lapkiadok szerte a vilagban — igy Magyarorszagon is - a legkiilonb6z6bb moédokon
igyekeznek megallitani az ajsagok iranti kereslet folyamatos csokkenését — nem
sok sikerrel.

Hatodik éve tart a nemzetkozi €és magyarorszagi gazdasagi valsag, amely tovabbra is
dontden befolydsolta és befolyédsolja a hazai médiapiacot. Az ujsagok és magazinok
kilatasai a folyamatban 1évo strukturalis atalakulasok miatt egyre
atlathatatlanabbak, és ezt tovabb nehezitik a nehéz gazdasagi koriilmények is. A
sajtot igen komolyan érinti a jelenlegi valsdg: a hirdetési bevételek csokkennek és
néhany lapnak maga az életben maradas a tét.

A PwC eldrejelzése szerint 2012-t61 az EMEA-régid (Europa, Kozel-Kelet és Afrika)
lesz a leglassabban fejlodd térség: a médiapiaci kiadasok varhatéan csupan 3,5
szazalékkal emelkednek, szemben a leggyorsabban bdviilo latin-amerikai médiapiac
9,2 szazalékos novekedésével. A szérakoztatdipar ¢és médiapiac novekedése
véleményiik szerint varhatéan elmarad majd a nomindlis GDP éves atlagos
novekedésétol, melynek elsédleges oka a folyamatban 1évé eltolodas a kdltségesebb
fizikai disztribuciotdl az alacsonyabb aru digitalis tartalomszolgaltatas felé.

Példanyszam-mutatok

A magyarorszagi olvaséi piacon folytatodott a korabbi évek tendenciaja. 2012-ben,
ismét kevesebb lap fogyott, mint az el6z0 évben: 7.7 %-kal csokkent a Lapkeren
keresztiil értékesitett példanyszam. Szinte minden kategdriaban jelentds a fogyas, a
napilapokndl, a magazinoknal és a nem hagyomdanyos termékeknél is. A 22 kiilonféle
tematika (napilapok, ndi-, program-, tudomany-, autd-, férfi-, természettudomanyi,
erotikus-, zene-mozi-kiadvanyok, stb.) koziil csak a rejtvényujsagok, a gasztronomiai
¢s a beragasztds (sticker) kiadvanyok eladott szdma nem csokkent.

A kiadoi szakmadra is jellemz6, hogy szamos szerepld (foként a kisebbek) tartalékai
kimeriilében vannak, vagy kimeriiltek, igy a példanyszam csokkenése, a

konszolidacio forszirozott iitemben jelentheti lapok (és kiadok) megsziinését.

Az olvasoi szokasok valtozdsa, a digitalis technologia hatdsa a nyomtatott sajtora

A példanyszam-csokkenés egy jelentés oka az olvaséi szokasok atalakulasa,
els6sorban az online és a kiilonféle mobileszk6zokdn megjelend tartalmak felé. Az
internet hasznalatdnak térnyerése és az ingyenes lapok gyors elterjedése jelentOs
kihivasok elé allitottdk a nyomtatott sajtotermékek szektorat. Ezt a tendencidt a valsag
erOsitette. A digitalis technologia iranyaba tapasztalhatd migracio
kovetkezményeképpen az egész kiadoiparnak komoly kihivasokkal kell
szembenéznie. Leginkdbb a régota jol bevalt lizleti modellek vannak nyomas alatt. A
kiadoi agazatban igen jellegzetes paradigmavaltas figyelheté meg az elmult 10-15
évben. A valtozo piaci feltételek miatt a nyomtatott sajtonak uj iizleti modelleket
kell kifejlesztenie ¢és alkalmazkodnia kell az uj piaci kornyezethez.



A nyomtatott termékek esetében a miiszaki €s gazdasagi fejlodés mind a fogyasztasi
mintakat, mind a gyartasi folyamatokat befolydsolja. Emiatt az értéklancban mindkét
iranyban sziikséges az innovacid. Az innovacio 0j tartalmakkal, 0j tizleti modellekkel
¢és végiill 1) miiszaki berendezésekkel kapcsolatos; ezek gyors alkalmazésa pedig
egyre inkabb létfontossagiva valik a kiaddi dgazat szamara.

A fenti koriilmények kozott, egy, az agazatot terhelo ado Kivetése
visszafordithatatlan kovetkezményekkel jarna az iparagra vonatkozoan, és
rendkiviili mértékben felgyorsitana az egyébként is nagymértékii piaci eroziot.

Reklampiac

Az utobbi években a hirdetési modell komolyan megkérddjelezddott: nem elég, hogy
a hirdetési piac a valsag egyik legnagyobb karvallottja (6t év alatt 30%-os
csOkkenéssel), a csokkend piacbol egyre nagyobb szeletet hasitanak ki az olyan
kozvetitd platform-szolgaltatok, mint a Google és a Facebook. Ezekbdl a bevételekbdl
szintén nem részesednek a tartalom-el6allitok. A reklamadé bevezetésének céljaként
megjelolt tézis, miszerint a nagyon nagy profitot termeld médiumoknak is szerepet
kell vallalniuk a kozteherviselésben, pontosan a legnagyobbak vonatkozasdban nem
érvényesiil: a Google és Facebook a profitjukat gyakorlatilag majdnem teljesen
kivonjak az addzas alol. A Google példaul frorszagban adézik, ahol eurdpai szinthez
viszonyitva nagyon alacsony az adokulcs. A kozteherviseléshez nem jarulnak hozza,
koltségtorzitd hatasként ugyanakkor oOridsi kart tesznek az egyes piacokon.

A kiadoi szakma kihivasa is, hogy a hazankban is példatlan népszeriiségnek és
monopolhelyzetnek 6rvendoé Google a tovabbiakban ne vihessen ki az orszagbdl
jovedelmet, amely egyes becslések szerint akar 15 milliard Ft is lehet. Kovetendd
példaként szolgéalhat a francia kormany és a Google ez év februarjadban megkdtott
egyezsége: a Google 60 millid6 eurds egyszeri tamogatast nyujt egy olyan
alapitvanynak, amely az informécios- ¢és véleménysajto digitalizalasat hivatott
segiteni. A Google miszaki és mérnoki segitséget biztosit az erre iranyuld projektek
megvalositasahoz.

A fenti gyakorlattal szemben, a Magyarorszagon bejegyzett médiavallalkozasok
kivétel nélkiil kiveszik a résziiket a kozteherviselésbol: csak a Magyar Lapkiadok
Egyesiilete tagjai 2012-ben 11,1 millidrd forint megfizetésével jarultak hozzd a
kozteherviseléshez. Ismert az is, hogy az egyes hirdetdk aggregalt reklamkoltése - az
Internetet kivéve - évek ota csokkend tendenciat mutat:

2010 (MRD FT) | 2011 (MRD FT) | 2012 (MRD FT)
TELEVIZIO 68.6 54.901 48.723
SAJTO 43.7 41.663 37.32
INTERNET 27.27 28.5 33.63
KOZTERULET | 14.3 15.22 14.272
RADIO 7.14 4.618 6.817
OSSZESEN 161.01 144.902 140.762




A reklamkoltések azonos bazison szamitva a piac minden szektoraban
csokkentek 2012-ben. A gazdasagpolitika altal kivetett kiilonadok ugyanis a
gazdasdg minden olyan &4gazatit érintik, amely hagyomdanyosan nagy hirdetdi
potenciallal rendelkezett. A valsdgadoval és mas 1) terhekkel érintett szektorok
azonnali koltségmegtakaritasra kényszeriiltek, a legnagyobb hirdetdk kétszamjegytire.
A koltségesokkentés 2012-ben jellemzdéen mdr nem ,.csak” a reklamkoltéseket
¢érintette, hanem a szponzoraciot, a mecenatirat, a CSR-t is.

Mikozben a globalis reklampiac biztatdé képet mutat (idén 3,7 szadzalékkal fog
novekedni az Osszvolumen), nem valdszini, hogy emelkedni fog a magyar
reklamkoltés idén és 2014-ben — allitja az Aegis csoport altal kiadott éves globalis
jelentés, amely a tavalyi stagnélds utan 2013-ra 1,7 szdzalékos csokkenést josol. A
makrogazdasagi kornyezet javulasa pozitiv hatassal lenne a magyar reklampiacra, az
azonban nem varhatd 2014 elétt. Az Aegis elorejelzése szerint az ujsagok és a
magazinok a reklambevételek 20 szazalékat veszitik el az év végéig 2010-hez
képest (27,8, illetve 26,6 milliard forintrél 22,4, illetve 21,5 milliard forintra), és még
ennél is nagyobb, 39 szdzalékos esés tapasztalhato a radio esetén.
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A tavalyi esztendében folytatodott a szakmankat érintd jelentos atalakulas: a
sajtotermékek egyre kevésbé szamithatnak a reklamfeliiletek hagyomanyos
értékesitésére. A hirdeték az altaluk kinalt aruk és szolgéltatdsok konkrét
értékesitésében érdekeltek, azért hajlandok fizetni. Ez a médiumok oldaléardl teljesen
Uj hozzaallast kivan, amely a kialakulas fazisaban van.

Mindent figyelembe véve, az eldrejelzések szerint a hazai lappiac varhatéan 2013-ban
tovabb fog zsugorodni, az eladott példanyszamok és a hirdetési piac teriiletén is. A
kiadok feladatai hatalmasak, a valsag azonban kényszerité erejével varhatéan a
megujulast is el6 fogja segiteni.



Bevételek, eredményességi mutatok
Ami a hirdetoi oldalon koltség-csokkentés, az a médiaszektorban azonnali

bevételcsokkenésként jelenik meg. A médiaszektor elmult évekbeli nyereségességét,
illetve nyereségességének csokkenését az alabbi adatok is alatimasztjak':

A ToP 100 MEDIAVALLALAT UZLETI ADATALI

Tor 100

MEDIAVALLALAT 2008 2009 2010 2011
Netto arbevétel (eFt) 292,993,824 261,995,862 260,909,678 255,642,586
Adodzott eredmény

(eFt) 18,662,473 -12,421,904 -3,122,845 -24,862,163
Uzemi eredmény

(eFt) 19,893,727 -8,680,143 3,924,252 -3,720,074

Veszteséges cégek
szama a top 100
médiavallalatbol
(lizemi eredmény
alapjan) 26 45 36 41

A 2012. év adatai az anyag készitésekor még nem keriiltek feldolgozasra.

Az adatok egyértelmiien mutatjak, hogy a médiaszektor altalanossagban, és a cégek
tobbsége egyesével is stilyos problémakkal kiizd a valsag kirobbandsa 6ta. A 100
legnagyobb arbevételii médiavallalat netté arbevétele harom év alatt 12.7%-kal
csokkent, a szektor Osszességének adozott és iizemi eredménye voltaképpen az
utols6 harom vizsgalt naptari évben negativ. A vizsgalt idoszak alatt 57.7%-kal nétt
a veszteséges cégek szama a legnagyobb médiavallalatok korében. Fontos hozzatenni,
hogy az elsédleges reklamarbevétellel rendelkezé hazai médiavallalatok arbevétele az
atlagnal joval nagyobb mértékben csokkent.

1 Forras: Whitereport




Az nyomtatott és online média ipar jovedelmezésége a gazdasagi valsag
eredményeként 2008 6ta kevesebb, mint a felére (5,3%-r6l 2.3%-ra), az arbevétele
30%-kal csokkent:

Iparagi eredményesség - lapkiadas (Mrd HUF)’
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Fentiekbdl is lathato, hogy az MLE tagvallalatainak értékesitési arbevétele éves
szinten atlagosan kozel 30%-kal csokkent (CAGR -29.6 %). A tagvallalatok
iizemi eredménye az arbevételiikhoz viszonyitva atlagosan alig éri el a 2%-ot,

2 A Magyar Lapkiadék Egyesiilete tagjainak beszamol6i alapjan.



eredményesség tekintetében (mérleg szerinti eredmény) a tagvallalatok
osszességében massziv veszteséget termeltek az elmuilt 5 évben, a vizsgalt
idészakban tobb mint 3 milliard forintot. Osszességében, a tagvallalataink elmult
Otéves beszamoloi alapjan (amely az ipardg nagyjabol 85%-at oleli fel) elmondhato,
hogy a drasztikusan csokkené értékesités netté arbevételei miatt, valamint a
konstans veszteségtermelés miatt, tovabbi ado jellegii koltségeket a szervezetek
kigazdalkodni nem képesek.

A hirdetési bevételek nélkiil a lapkiadas veszteséges. Nincs olyan ujsag, folydirat,
amely képes lenne nyereséggel miikddni, ha csak a termék értékesitésébdl lenne
bevétele. A legtdbb lap arus eladasbol szarmazo bevétele nem éri el az eldallitasi
koltségeket. A bevételt terhelé adé nem harithaté at, mivel a piacon a korabbi
hirdetési 4arak sem tarthatok. Egy arbevételhez kotédé ujabb adé olyan —
elkeriilhetetlen — koltségelem, amit nem lehet kigazdalkodni. A tervezet szerinti
savos adoztatas azzal jarhat, hogy az eddig biztos nyereségtermelé tarsasagoktol
nem fog befolyni nyereségado (tarsasagi ado).

Az adatok egyértelmiien mutatjak, hogy a médiaszektor altalanossagban, és a cégek
jelentds része egyesével is sulyos problémakkal kiizd a valsag kirobbandsa ota.
Megjegyezziik, hogy a szektor ezen sajatossdga kétségessé teszi, hogy a tervezett
ado Kkivaltsa koltségvetési egyensuly-javito hatasat: a profitabilitas hianya
kovetkeztében a tervezett ado tobb vallalat veszteségét tovabb néveli — késobb
részletesen bemutatjuk ezen koriilmény kovetkezményeit. Ezen a ponton csupan arra
a tényre mutatunk rd, hogy az eddig a kozds teherviselésbol kiilonadd utjan részt
vallalo szektorok és a médiaszektor kozott jelentds eltérés mutatkozik az altalanos
profitabilitasi rata tekintetében.

A médiaszektor hozzdjaruldsa a k6zés teherviseléshez

A fent emlitett jelenség, amely a hirdetdi blidzsék sziikiilése kovetkeztében allt eld,
voltaképpen azt is jelenti, hogy lapkiadas a bevételeinek csokkenése mellett ugyan,
de tovabbra is jelentds részt vallal a kozos teherviselésbol.

Mint ahogy a magyar gazdasdg minden szektora, a médiaszektor sem mentes szamos
ado- és jarulékfizetési kotelezettségtdl, amelyek kigazdalkodasa az elmult években a
fent emlitett gazdasagi folyamatok miatt mar igy is jelentds nehézséget jelentett a
szektor vallalatai szdmara. Az allam 77 kiilonb6z6 ado és jarulékfajta kivetését irja
eld, ami akkor is irredlisan magas elvonasi szint, ha az érintettség egy-egy addalany
esetében 24-25 adofajtara ,korlatozodik”. A kiilonbozd dnkorményzati adokivetések
szama 8-10 adofajtara tehetd.
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A tervezett adod hatasai

A tervezett add sulyos gazdasagi hatasain til nem kevésbé elhanyagolhatd tarsadalmi
hatasokkal is fog jarni. Az aldbbiakban Osszefoglaljuk a jelenlegi tervezet tartalmanak
kovetkeztében bealld hatdsokat. Tényként allapithaté meg azonban, hogy egy, a
médiaszektorra Kivetni tervezett adéo mindenképpen a szektor jelenleg is
rendkiviil alacsony (2-3%-0s) profitabilitasat a nullara csokkenti,vagy negativba
forditja ezzel addig a pontig elérve, ahol a piaci aktivitas csokkentésén keresztiil
a beszedett adé mennyisége is csokkenni kezd’.

Gazdasdgi hatdsok

A tervezett ado a médiavallalatokndl eredmény-csokkenésként jelenik meg — az egyes
vallalati reakciok ugyan kiilonbozdek lehetnek, de meggydzddésiink, hogy mindegyik
vallalat az alabbi reakciokbol lesz kénytelen valasztani:

(a) aremelési stratégia, a bevételek generalasa érdekében — ez a lapkiaads
tekintetében kizarhat6, mivel sem a lakossag kulturara, szérakozasra kolthetd
jovedelme nem teszi lehetové a kiadvannyok aranak emelését, a masik oldalrél
pedig a médiamixben elfoglalt diszpreferalt helyzetliink aem teszi lehetové a
hirdetési draink emelését.

(b) koltségesokkentési stratégia

(c) apiacrdl torténd kivonulas

Koltségesokkentés és hatasai

Nem célunk a koltségesokkentd intézkedések teljes spektrumanak bemutatasa — a
hazai gazdasag szamdra a legstlyosabb koltségcsokkentd eszkozre kivanunk
koncentralni:

a foglalkoztatottsag csokkenése,

A hazai médiaszektor mar az elmult években is tobb szdz f6s nagysagrendil
elbocsatasokat szenvedett el. Ez a tendencia a kivetni tervezett add bevezetésével €s
az ebbdl adddd eredménycsokkenéssel tovabb folytatodhat. Megjegyezziik, hogy a
kumulativ hatdsok miatt az elbocsatasok vélhetden nem csak a sziikebb értelemben
vett médiaszektort, hanem a médiaszektor ,,beszallitdit” (tartalomgyartok, kapcsolddo
szolgaltatd iparagak, nyomdak, terjesztd cégek, Magyar Posta) is érinteni fogjak.

Nem kivanjuk részletesen bemutatni annak hatdsat sem, ha egy-egy vallalat
magyarorszagi miikodését teljes mértékben felszamolja, munkavallaloit elbocsatja,
beszallitoival fennalld szerzddéseit és az 4ltala bérelt ingatlanokra vonatkozo
szerzddéseket felmondja — ez a legsulyosabb vallalati reakcid, amely természetesen a
legsulyosabb gazdasagi kovetkezményekkel is jarhat.

3 teljes forras, http://marketing-bulletin.massey.ac.nz/V13/MB_V13_A4_Allen.pdf
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A piacrol torténo kivonulas hatasai

Kivonulas — a médiatulajdonos: megsziinteti, bezarja a terméket vagy eladja azt.
Tarsadalmi oldalr6l a munkanélkiiliség novekedését, a média sokszinliségének
csOkkenését, a pluralizmus sérelmét okozza, csokken a hazai tartalom eldallités.
Gazdasagi oldalrol az éallam bevételeinek csokkenését, a szocidlis kiadasok
novekedését jelenti.

Tarsadalmi hatasok

A kulturdlis, tartalomszolgaltatd és kreativ dgazatok eldtérbe helyezése a gazdasagi
novekedés és foglalkoztatas érdekében is hangsulyos, mivel
1. kiemelkedd a kulturalis és kreativ iparagak agazatokon atnyuld jellege, a
gazdasag ¢és a tarsadalmi fejlodés szempontjabol;
2. a kulturdlis €s kreativ iparagak a régidkon beliili tobb és jobb allaslehetdség
forrasaiként képesek hozzéjarulni a tarsadalmi és teriileti integracidhoz;

A bevezetni tervezett adonak a tarsadalom egészére gyakorolt hatdsai a fent
részletezett gazdasagi hatdsoknal absztrakt modon kevésbé szdmszeriisithetdk, illetve
kézzelfoghatoak ugyan, am sulyossagat tekintve azonosak.

A médiaszektorban is olyan versenyhelyzet van, ahol alapvetd gazdasagi torvények
miikodnek. De, rendkiviil fontos megjegyezniink, hogy a lapkiaddasnak van egy
olyan sajatos tarsadalmi feladata, ami miatt nem szabad 6sszehasonlitani 6ket
mas gazdasagi teriiletekkel.

Az alabbi tényezOk hatdssal vannak a lapkiadds, a tartalomeldallitas gazdasagi
helyzetére:
1 kozvetett timogatasok
reklamadok
eléallitasi timogatas
sok olvasd: tobb hirdetd

tobb hirdetd: még vonzobb lap

0 o I B

Lathato, hogy ezek koziil az egyetlen, negativ irdnyba mutaté tényezd a reklamado,
amely mar rovid tavon is ronthatja a kiadok gazdasagi helyzetét.

A tervezettel elérni kivant bevétel a 2012 évi reklampiaci adatok ismeretében nem
nevezhetd szamottevd, a koltségvetési egyenleget javitdé hozzdjarulasnak (a
koltségvetési hidny 0,1 %-os GDP-aranyos csokkentéséhez nagysagrendileg 30
millidrd forint sziikséges). Ezzel szemben a médiapiac résztvevoire rendkiviil negativ
hatast gyakorol egy ilyen tipusu add bevezetése, az adokotelezettség a médiaszektor
munkahelyteremtd  képességét, beruhdzasi, kutatds-fejlesztési tevékenységét,
tarsadalmi  szerepét, végsé soron pedig alapvetd tarsadalmi feladatainak,
demokratikus funkcidjanak ellatasat veszélyeztetné azaltal, hogy a befizetendd add
elsdsorban a tartalom eldallitdstol vonna el forrasokat. Az ilyen tipusu adoztatas
masik kovetkezménye, hogy a kindlati oldalon jelentdsen csdkken a médiatermékek
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abszolut szdma, ezzel a média sokszinlisége, igy sulyosan sériil az informacidhoz
jutas szabadsaga is.

A sokszinti, kiilonadoktol mentes lapkiadas képes csak:
1 biztositani a vélemény szabadsigat, mint a mikodo demokracia alapvetd
feltételét
1 biztositani a tényszerli és sokoldalii informéciot az orszag minden lakosa
szamara
] biztositani azt, hogy a lakossag minéségi és sokoldali médiakinalatot
kapjon a kiilonbozé médiumcsoportokon beliil.

Egyértelmii azonban, hogy a fent részletezett hatasok kozil a sajat gyartasu tartalom,
¢s altalaban, a magas mindségli — és ennek megfeleléen koltségesebb — tartalom
sziikiilése a mindség romldsaval is jar. Az informaciora épiilé tarsadalom alapveté
fontossagu épitokove a pontos informaciokat és szinvonalas értéket létrehozni
képes médiaszektor. Amennyiben a szektor alapveté bevételi forrasanak szamito
reklambevétel nagysaga csokken, ugy ez a szerep is egyre kevésbé toltheté be.

A megismert tervezet tobb részében szakmailag elfogadhatatlan: pontatlanul
definidlja az ado6 alapjat, érvényesithetetlen eldirasokat fogalmaz meg egyes
addalanyokat illeten, nem érvényesiti az adot egyes jelentds, kiilfoldi illetdségii
internetes vallalkozasokkal szemben, nem teszi lehetdvé a kettds adozas elkeriilését pl.
a bartermegallapodasok tekintetében, nem biztositja egyes, a bevétel megszerzéséhez
szlikséges koltségek levonhatosagat és aranytalan adoémértékeivel az EU egyes
jogszabalyaival ellentétes diszkriminativ megkdzelitést alkalmaz.

Reklambevételek (hirdetési bevételek) nélkiil a lapkiadds veszteséges. Nincs olyan
ujsag, folyodirat, amely képes lenne nyereséggel miikddni, ha csak a termék
értékesitésébol lenne bevétele. A legtobb lap arus eladasi ara nem éri el az eldallitasi
koltségeket. A bevételt terhel6 adé nem harithaté at, mivel a piacon a korabbi
hirdetési arak sem tarthatok. Egy arbevételhez kotddo ujabb add olyan —
elkeriilhetetlen — koltségelem, amit nem lehet kigazdalkodni. A tervezet szerinti
savos adoztatas azzal jar, hogy az eddig biztos nyereségtermeld tarsasagoktol nem
fog befolyni nyereségadd (tarsasagi ado).

Osszegzésképpen kérjiik Allamtitkar Urat, hogy az osszefoglaloban szerepld tények
ismeretében azt az allaspontot alakitsa ki és kozvetitse a Kormany szdmara, hogy a
tervezett ado jelen forméban torténd kivetése sem a Kormany gazdasagélénkitési, sem
foglalkoztatas-novelési, sem pedig koltségvetési bevételnoveld céljait nem szolgalja,
ezért annak bevezetését ne javasolja.
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